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Radio3i e Teleticino vanno a vele spiegate

MEDIA / Pubblicatii dati Mediapulse del secondo trimestre del 2020: un anno difficile ma di crescitaimportante
per le due emittenti del Gruppo del Corriere del Ticino - Soddisfatta per i risultati raggiunti anche la RSI

Corriere del Ticino

Per Radio3i e Teleticino, cosi
come perla Radiotelevisione
dellaSvizzeraitaliana (RSI), no-
nostantele difficoltalegateal-
lapandemiada coronavirus, il
2020 e stato un anno positivo.

Nel dettaglio,standoagliul-
timi dati forniti da Mediapul-
se,Radio3i haregistratoil re-
cord d’ascolti passando dalla
quota di mercato media set-
timanale del13,2% del 2019 al
13,9% nel secondo semestre
2020, conunamediadel14,2%
sututtolanno e pit di 80.000
ascoltatori. Anche per Teleti-
cinolacrescitaregistratanegli

scorsi anni € proseguita nel
2020:lamedia annuale dellla
quota di mercato sulle 24 ore
e passata all’1,95%, con oltre
52.000 contatti quotidiani.
L'emittente di Melide resta
quindilaTVregionale conces-
sionata conlaquotadi merca-
to piu alta del Paese. Da nota-
re,inoltre, cheilrecord d’ascol-
tiTeleticinoloregistranellafa-
scia oraria dell'informazione:
Ticinonews,inondadalle18 al-
le19 dallunedi al sabato, nel se-
condo semestredello scorso
anno hainfatti ottenutouna
media dell’8,2% di quota di
mercato durante questaim-

portante fascia oraria. Molto
soddisfatto deirisultati il di-
rettore Matteo Pelli: «Quest’an-
no hamesso a dura prova tut-
ti, credo siaimportante man-
tenerelalucidita di capire co-
me cambiare eholafortunadi
vedere unasquadracapace, di-
sponibile e attenta che com-
prendeilnostromandatoele
difficolta che viviamo. Siamo
prontiaguardare avanti e sen-
tire cheil pubblico cisegue eil
motore che cisostieney. Dello
stessoavvisoil CEO del Grup-
podel Corriere del Ticino Ales-
sandro Colombi: «Piti che sui
numeri, che sono comunque

eancoraunagraditaconferma,
da sottolineare lo spirito di
squadra che anima Radio3i e
Teleticinorisultandoin conti-
nue sinergie frale emittenti
che ci permettono di assolve-
reconquantitaequalitaalruo-

lo diveicolo informativo e di
intrattenimento perla popo-
lazione ticinese. Lo spirito di
gruppoel’ostinazione arealiz-
zare qualcosad’importante so-
no glielementi fondanti delle
nostrerealtaradio-televisive.

A Comano
Soddisfazione peri risultati
raggiunti nel corsodelloscor-

soannoeéstataespressaanche
dalla RSI. Nel corsodell'anno
iduecanaliTVhannoraggiun-
tolaquotadimercatodel 34,2%
in Prime Time (trale18 ele 23)
edel26,3%sulle24 ore,conun
aumento di 2.2 punti percen-
tuali rispetto all'anno prece-
dente.Neldettaglio,LAlin Pri-
me Time haraggiuntoil 28,5%
(+2,8 punti percentuali) men-
tre LA2 e rimasta stabile nelle
24 ore con una quota di mer-
cato del 6,2% malgrado una
programmazione pesante-
mente condizionata
dall'emergenzasanitariae dal-
la cancellazione diappunta-
menti sportivi di grande ri-
chiamo. Quanto allaradio, il
2020 haconfermatole tre reti
di Comano aivertici naziona-
litra tuttiicanali SSRin termi-
ni di quota di mercato: Rete
Unosi attestaal 36,4% (+1,4); Re-
te Due al 4,1% (+0,3); Rete Tre
ha subito una flessione di 0,6
punti percentuali,scendendo
al17,1% di quota di mercato.

Da sottolineare

lo spirito di squadra
quale elemento
fondante delle nostre
realta radio-televisive



